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  Übernachtungen   Gästeankünfte
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Entwicklung der Ankünfte und Übernachtungen  

in Bayern

Im Jahr 2022 konnte sich der Tourismus in Bayern von den Auswirkungen der Corona 

Pandemie in den Jahren 2020 und 2021 fast vollständig erholen.

Insgesamt wurden 92,3 Mio. Übernachtungen bei 34,2 Mio. Gästeankünften generiert. Das 

entspricht einem Plus von 51,3 % bei den Übernachtungen und 75,0 % bei den Ankünften im 

Vergleich zu 2021.

Es ergibt sich eine durchschnittliche Aufenthaltsdauer im Jahr 2022 von 2,7 Tagen (2021: 3,1 

Tage). In den Jahren vor Corona blieben Bayerns Gäste im Schnitt 2,5 Tage.

Zu dieser positiven Entwicklung haben alle vier Verbandsregionen in Bayern beigetragen.

Im Vergleich zu 2019 (vor Corona) gab es im Jahr 2022 14,0 % weniger Gästeankünfte sowie 

8,6 % weniger Übernachtungen. 2019 war das bisherige Rekordjahr für den bayerischen 

Tourismus mit über 100 Mio. Übernachtungen.



5

66 %
ANTEIL SOMMER 34 %

ANTEIL WINTER

WINTERWINTER SOMMER
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Verteilung der Übernachtungen in Bayern 2022 

nach Monaten

Übernachtungen in Bayern im saisonalen Fokus 2022
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43 %
Hotels

15 %

Hotels garni

7 %

Gasthöfe

7 %

Vorsorge- und
Rehakliniken

8 %

Campingplätze

10 %

Ferienhäuser und
Ferienwohnungen, 

Ferienzentren

4 %

Erholungsheime
und Ferienheime, 
Schulungsheime

2 %

Jugendherbergen 
und Hütten

4 %

Pensionen
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3.117

306

1.183

2.042

1.747

2.351

518
427

Verteilung der Übernachtungen in Bayern  

nach Unterkunftsart 2022

Betten / Schlafgelegenheiten insgesamt: 615.363 (ohne Camping)

Anzahl gewerblicher Beherbergungsbetriebe nach  

Unterkunftsart und Schlafgelegenheiten 2022
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76 %
BAYERN OHNE  

HEILBÄDER 24 %
HEILBÄDER
INSGESAMT
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2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

  
 Mineral- und
Moorbäder   

 Heilklimatische
Kurorte   Kneippkurorte

21,771 Mio.

Heilbäder ges.

10,575 Mio.

2,270 Mio.

8,926 Mio.

Entwicklung der Übernachtungen in den 

bayerischen Heilbädern und Kurorten

Anteil der bayerischen Heilbäder und Kurorte 

an den Gesamtübernachtungen Bayerns 2022
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8 Verteilung der Übernachtungen in Bayern  

nach Herkunft 2022
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Die Übernachtungen von internationalen Gästen in Bayern haben sich im Jahr 2022 wieder 

stabilisiert, so dass deren Anteil im Jahr 2022 bei knapp 18 % liegt.

In den Jahren bis 2019 lag der ausländische Übernachtungsanteil bei rund 20 % – Tendenz 

steigend.

Die Grafik rechts zeigt die wichtigsten internationalen Herkunftsmärkte für den Tourismus 

in Bayern – absteigend sortiert nach dem Übernachtungsvolumen in 2022. Zudem ist die 

10-Jahres Entwicklung der einzelnen Märkte – 2022 im Vergleich zu 2013 – sowie ein 

Vergleich zur Zeit vor der Pandemie, dem Jahr 2019 zu sehen.

Auch wenn mit Blick auf das Übernachtungsvolumen alle Herkunftsmärkte – bis auf Polen 

und Rumänien – noch hinter dem bisherigen Rekordjahr für den bayerischen Tourismus  

zurückbleiben, zeigt die Grafik doch weitgehend das vertraute Ranking der Herkunftsmärkte.

Im Jahr 2019 waren unter diesen Top-Märkten noch China mit 0,9 Mio. sowie Russland 

mit 0,7 Mio. Übernachtungen. Nachdem aus diesen beiden Ländern im letzten Jahr aus 

bekannten Gründen nahezu keine Gäste mehr kamen, finden sich neu unter den 14 

stärksten Herkunftsmärkten für Bayern: Rumänien mit 0,4 Mio. sowie Dänemark mit 0,3 Mio. 

Übernachtungen.

82 %

18 %

ÜBERNACHTUNGEN 
AUS DEUTSCHLAND

(76,067 Mio.)

90,268 Mio.

ÜBERNACHTUNGEN 
AUS DEM AUSLAND

(16,201 Mio.)



9Entwicklung der übernachtungsstärksten  

Herkunftsmärkte im Vergleich
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   CZE

   POL

   2022    2019

   USA

   AUT

   CHE

   NLD

   ITA

  GBR

   ARE

   FRA

   BEL

   ESP

1,397 Mio.

1,308 Mio.

1,485 Mio.

1,251 Mio.

1,123 Mio.

0,418 Mio.

0,963 Mio.

0,634 Mio.

0,278 Mio.

0,181 Mio.

0,373 Mio.

0,560 Mio.

1,563 Mio.

1,440 Mio.

1,319 Mio.

1,036 Mio.

0,786 Mio.

0,684 Mio.

0,542 Mio.

0,514 Mio.

0,491 Mio.

0,406 Mio.

0,399 Mio.

0,340 Mio.

0,293 Mio.

0,272 Mio.

0,342 Mio.

   2013

   ROU

   DAN

0,469 Mio.

2,138 Mio.
1,781 Mio.

1,794 Mio.

1,125 Mio.

1,589 Mio.

1,642 Mio.

1,320 Mio.

0,675 Mio.

0,674 Mio.

0,642 Mio.

0,685 Mio.

0,307 Mio.

0,387 Mio.

0,309 Mio.
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TOP 5:

TOP 5:

1. München, Stadt 16,0 Mio.

2. Oberallgäu 5,9 Mio.

3. Ostallgäu 3,6 Mio.

4. Passau, Landkreis 3,5 Mio.

5. Garmisch-Partenkirchen 3,5 Mio. 

Ganz Bayern 90,268 Mio.

1. München, Stadt 41,1 % 

2. Schwabach 34,5 %

3. Freising 33,0 % 

4. Erding 32,2 %

5. Günzburg 32,2 %

Ganz Bayern ø 17,6 %

   500 Tsd. bis 1 Mio. ÜN

   10 bis 15 %

   3 Mio. und mehr ÜN

   mehr als 20 %

   0 bis 500 Tsd. ÜN

  unter 10 %

   1 Mio. bis 3 Mio. ÜN

   15 bis 20 %

Übernachtungen nach Landkreisen 2022
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Internationaler Übernachtungsanteil  

nach Landkreisen 2022

Q
u

e
lle

 z
u

 S
. 1

0
/1

1:
 B

ay
e
ris

ch
e
s 

La
n

d
e
sa

m
t 

fü
r 

St
at

is
tik

 2
0

2
3

 
 

Regensburg
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TOP 5:

TOP 5: 

1. Garmisch-Partenkirchen 39,0 Tsd.

2. Oberallgäu 37,0 Tsd.

3. Regen 27,0 Tsd. 

4. Berchtesgadener Land 25,4 Tsd.

5. Ostallgäu 25,1 Tsd.

Ganz Bayern ø 6,5 Tsd.

1. Bad Kissingen 4,9 Nächte

2. Passau, Landkreis 4,9 Nächte

3. Rottal-Inn 4,6 Nächte

4. Coburg 4,4 Nächte

5. Regen 4,1 Nächte

Ganz Bayern ø 2,7 Nächte

   unterdurchschnittlich

   unterdurchschnittlich

   hoch (> 15 Tsd.)

   hoch (> 4 Nächte)

   gering (< 2,3 Tsd.)

   gering (< 2,3 Nächte)

   überdurchschnittlich

   überdurchschnittlich
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Tourismusintensität (Übernachtungen je 1.000 Einwohner) 

nach Landkreisen 2022 

Aufenthaltsdauer nach Landkreisen 2022 
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2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

   Übernachtungen    Ankünfte

450,707 Mio.

163,040 Mio.
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Entwicklung der Ankünfte und Übernachtungen  

in Deutschland 

Durchschnittliche Auslastung der angebotenen 

Betten im Deutschlandvergleich 2022 (in Prozent)
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Bayern

20,5 %

Nordrhein-Westfalen

Baden-Württemberg

11,6 %

10,5%

Hessen

Mecklenburg-Vorpommern

7,0%

4,7 %

Sachsen

4,0 %Thüringen

2,0 %

1,8 %
Sachsen-Anhalt

Saarland

0,7 %

Rheinland-Pfalz

3,0 %
Brandenburg

Niedersachsen

9,6 %

Bremen

0,6 %

Hamburg

Schleswig-Holstein

Berlin

5,9 %

Verteilung des Übernachtungsaufkommens nach 

Bundesländern 2022 
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Zeitschrift Brigitte 
Okt. 2022 

Awards für die BayTM  
als Arbeitgeber 

Awards für unser 
Marketing

Awards für unsere 
Branchenarbeit 

Deutsches Innovations-
institut für Nachhaltigkeit 
und Digitalisierung 
Nov. 2022 

The Golden Citygate 
Mrz. 2023 

TAI Werbe Grand Prix 
Jun. 2023 

German Brand Award 
Jun. 2023 

Unsere Wall of Fame  
wächst und wächst!

Die BayTM ist 
"Arbeitgeber der  

Zukunft" 

Deutscher Preis für 
Onlinekommunikation 
Jul. 2023 

Platz 2 für  
"Wir machen 

Urlaub" 
(Kat. Freizeit und 

Touristik)  

Winner Golden 
Citygate Award 
für "Wir machen 

Urlaub" 
(Kat. Campaign 

National)  

Platz 2  
TAI Werbe Grand 
Prix für "Bayern. 
Das Magazin" 

German Brand Award 
Jun. 2022 

"Winner  
German Brand 
Award 2022"  

für Video  
"So klingt Bayern" 

"German Brand 
Award 2023  

Special"  
für Netzwerk  

"Tourism Next" 

Die BayTM  
ist "eines  

der besten  
Unternehmen  

für Frauen"



   0 bis 500 Tsd. ÜN

   500 Tsd. bis 1 Mio. ÜN
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   3 Mio. oder mehr ÜN

Aufenthaltsdauer ø: 3,1 Nächte

ÜbernachtungenAnkünfte

5,5 Mio.

+ 62  % 
zum Vorjahr

+ 41  % 
zum Vorjahr

17,1 Mio.

Bayerisch-Schwaben
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Tourismusverband Allgäu/Bayerisch-Schwaben  

im Fokus 2022 

Regionale Übernachtungsverteilung

Hinweis: Ausweis und Berechnung der Zahlen für den Tourismusverband Allgäu/Bayerisch-Schwa-

ben erfolgt seit dem Jahr 2019 ohne Leutkirch.

Top 3 Orte nach Übernachtungen

1. Oberstdorf 
1,814 Mio.

2. Füssen 
1,215 Mio.

3. Augsburg 
0,912 Mio.
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Aufenthaltsdauer ø: 2,5 Nächte

ÜbernachtungenAnkünfte

9,5 Mio.

+ 65 % 
zum Vorjahr

+ 46  % 
zum Vorjahr

23,3 Mio.

Spessart Mainland

Fränkisches Weinland

Rhön

Haßberge

Steigerwald

Coburg- 
Rennsteig

Obermain Jura

Frankenwald

Fichtelgebirge

Fränkische Schweiz

Nürnberger Land

Romantisches Franken

Fränkisches Seenland

Naturpark Altmühltal

Städteregion Nürnberg

Regionale Übernachtungsverteilung

Liebliches Taubertal 

Tourismusverband Allgäu/Bayerisch-Schwaben  

im Fokus 2022 

Tourismusverband Franken im Fokus 2022

Hinweis: Die Daten entstammen der offiziellen Beherbergungsstatistik des Bayerischen Landesamtes für Statistik und der statistischen Landesämter aus Baden-Württemberg, Hessen und Thüringen. Die aufgeführten Daten zu den Ver-

bandsgebieten umfassen demnach nur die Regionalverbandsmitglieder innerhalb Deutschlands. Verbandsmitglieder außerhalb Deutschlands (z. B. Tannheimer Tal) sind nicht aufgeführt und nicht in den Gesamtzahlen der Verbände 

eingerechnet. Vereinzelt ergeben sich Doppelzählungen von Gemeinden aufgrund der Zuordnung zu zwei Tourismusgebieten.

Top 3 Orte nach Übernachtungen

1. Nürnberg 
3,085 Mio.

2. Bad Kissingen 
1,199 Mio.

3. Würzburg 
0,829 Mio.
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Zugspitz-Region

Pfaffenwinkel

Starnberg Ammersee

Ammersee-Lech

Landeshauptstadt München
Ebersberger Grünes Land

Münchener Umland

Oberbayerns Städte

Inn-Salzach

Chiemsee-Alpenland 

Tölzer Land

Alpenregion Tegernsee Schliersee

Chiemsee-Chiemgau

Berchtesgadener Land

Aufenthaltsdauer ø: 2,6 Nächte

ÜbernachtungenAnkünfte

15,4 Mio.

+ 92  % 
zum Vorjahr

+ 62  % 
zum Vorjahr

39,7 Mio.

Regionale Übernachtungsverteilung

Tourismusverband Oberbayern im Fokus 2022 

Hinweis: Die Daten entstammen der offiziellen Beherbergungsstatistik des Bayerischen Landesamtes für Statistik und der statistischen Landesämter aus Baden-Württemberg, Hessen und Thüringen. Die aufgeführten Daten zu den Ver-

bandsgebieten umfassen demnach nur die Regionalverbandsmitglieder innerhalb Deutschlands. Verbandsmitglieder außerhalb Deutschlands (z. B. Tannheimer Tal) sind nicht aufgeführt und nicht in den Gesamtzahlen der Verbände 

eingerechnet. Vereinzelt ergeben sich Doppelzählungen von Gemeinden aufgrund der Zuordnung zu zwei Tourismusgebieten.

Top 3 Orte nach Übernachtungen

1. München
16,018 Mio.

2. Garmisch-Partenkirchen
1,168 Mio.

3. Schönau a.Königssee
0,640 Mio.
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Aufenthaltsdauer ø: 3,3 Nächte              

ÜbernachtungenAnkünfte

4,8 Mio.

+ 58  % 
zum Vorjahr

+ 40  % 
zum Vorjahr

15,6 Mio.

Regionale Übernachtungsverteilung

Oberpfälzer Wald

Bayerischer Jura

Bayerischer Wald

Bayerisches Golf- und Thermenland 

Regensburg
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Tourismusverband Ostbayern im Fokus 2022 

Top 3 Orte nach Übernachtungen

1. Bad Füssing
1,844 Mio.

2. Regensburg
1,127 Mio.

3. Bodenmais
0,739 Mio.
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TrustScore 2023: Bayern ist erneut  
Spitzenreiter in Sachen Gästezufriedenheit

 

Quelle: dwif & TrustYou Destinations-Ranking 2023

3
12

Es kommt noch besser:
 
Bei über 140 Regionen im deutsch-
landweiten Destinations-Ranking 
werden die Plätze eins bis neun von 
bayerischen Regionen belegt.

Der TrustScore gibt auf einer 

Skala von 0 bis 100 Auskunft 

zur Qualität der Unterkünfte 

aus Sicht der Gäste.

 

Bayern hat den besten Wert 

aller Bundesländer!

Gästezufriedenheit 
Bayern

Gästezufriedenheit 
Deutschland gesamt

86,6 89,5

Berchtesgadener 
Land 92,3

Chiemgau 92,1

Allgäu 92,4

Die TOP 3 Destinationen im TrustScore-Deutschland-Ranking



52 Mio.
Tagesgeschäftsreisende

5,9 Mrd. €
Gastgewerbe

7,0 Mrd. €
Einzelhandel

480 Mio.
Tagesausflügler

3,7 Mrd. €
Dienstleistungen

Tagesreisen der Deutschen in und nach Bayern 2022 

Umsatz der Tagesreisenden nach Segmenten 2022

532 Mio.
Tagesreisen

16,7 Mrd. €
Bruttoumsatz
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	 532 Mio.	 Tagesreisen 

	 x  31,30 €	 Ausgaben p. P./Tag  

	16,7 Mrd. €	 Bruttoumsatz
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33

30 

Anreiseverkehrsmittel der Tagesausflügler*innen 2022

11%

ÖPNV

<  1%

Reisebus

sonstige

5%

Bahn 
(Fernverkehr)

75%

PKW5%

Fahrrad

Ta
g

e
sr

e
is

e
n

TOP 10 Aktivitäten der Tagesausflügler*innen nach Bayern  

(Mehrfachnennungen, in Prozent)

	 532 Mio.	 Tagesreisen 

	 x  31,30 €	 Ausgaben p. P./Tag  

	16,7 Mrd. €	 Bruttoumsatz

4 

9 

16

14

14

16

18

19

Besuch von Restaurants, 
Cafés, Bars, etc.

Besuch von Verwandten 
und Bekannten

Erholungs-/Spazierfahrt, 
nichts Bestimmtes

Landschafts-/
Naturattraktionen

Sehenswürdigkeiten/
Freizeiteinrichtungen

Veranstaltungen,  
Aufführungen etc.

Wellness, Thermen, 
Baden/Schwimmen

Nutzung touristischer 
Transportmittel

Wandern/Radfahren

Shopping-Aktivitäten
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32,2 % der Befragten bezeichnen ihre aktuelle Geschäftslage als gut und 16,6 % als schlecht. 

Daraus ergibt sich ein positiver Saldo von 15,6 Prozentpunkten. Der Blick in die Zukunft 

zeigt, dass knapp 36 % eine Verbesserung der Geschäftslage erwarten. Es gibt deutlich 

mehr Befragte, die eine Zunahme von Investitionen erwarten und auch bei der Zahl der 

Beschäftigten ist die Stimmung überwiegend positiv.

* Saldo der positiven und negativen Antworten in Prozentpunkten

Aktuelle  
Geschäftslage:
 

  Saldo
  gut 
  schlecht

%

Erwartete 
Geschäftslage:
 

  Saldo
  besser 
  schlechter

Erwartete 
Investitionen:
 

  Saldo
  zunehmend 
  abnehmend

Erwartete  
Beschäftigtenzahl:
 

  Saldo
  zunehmend  
  abnehmend
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Beginn Frühj. Herbst Beginn Frühj. Herbst Beginn Frühj. Herbst Beginn Frühj.  

2020 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2023 2023
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30

36
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Die größten Geschäftsrisiken sehen die Unternehmen weiterhin in den hohen Energiepreisen  

(Tendenz fallend), im Mangel an Fachkräften sowie in den steigenden Personalkosten (Tendenz 

steigend).

2021 2022 2023

Entwicklung der Erwartung von Risiken für die wirtschaft-

liche Entwicklung touristischer Unternehmen in Bayern
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Frage: „Wo sehen Sie die größten Risiken bei der 
wirtschaftlichen Entwicklung Ihres Unternehmens?“ 
(Mehrfachnennungen)

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

77 %
Energie- und 

Rohstoffpreise

71 %
Fachkräfte- 

mangel

69 %
Arbeitskosten

46 %
Wirtschaftspol.

Rahmenbedingungen

23 %
Inlandsnachfrage

11 %
Auslandsnachfrage

14 %
Finanzierung

2 %
Wechselkurs



24 Top 10 Zielgebiete der Deutschen bei den  

Urlaubsreisen 2022 (ab 5 Tagen) in Prozent
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8,4 %
Italien

4,8 %
Mecklenburg-Vorpommern

12,9 %
Spanien

5,2%

Bayern

3,2%

Niedersachsen

3,8 %
Kroatien

7,9 %
Türkei

3,5 %
Schleswig-Holstein

3,9 %
Griechenland

4,2%

Österreich

Urlaubsreisen nach Bayern 2022 nach  

Herkunftsbundesländern in Prozent
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Gründe für die Nutzung des PKWs zur An- und Abreise  

bei Urlaubsreisen nach Bayern 2022 (Mehrfachnennungen)

Verkehrsmittel bei den Urlaubsreisen  

nach Bayern in 2022
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3,2%

Niedersachsen
8,0%

Bus

2,3%

PKW mit Wohnwagen

2,3%

Sonstiges

10,2%

Bahn

74,3%

PKW

2,9%

Wohnmobil, Kleinbus

62,4%

58,7%

24,2%

15,2%

41,1%

36,1%

31,0%

41,2%

46,1%

56,5%

Mobilität in der Urlaubsregion

Problemloser Gepäcktransport

Günstiger Preis

Flexibilität in der Zeitplanung

Komfort

Zeitsparende Anreise

Wenig Umstiege

Reibungslose Anreise von Tür zu Tür

Umweltaspekte

Geringe Wartezeit



26 Top 10 Zielgebiete der Deutschen bei den  

Kurzurlaubsreisen 2022 (2 bis 4 Tage) 
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4,3

7,4 %
Nordrhein-Westfalen

6,2 %
Baden-Württemberg

12,5 %
Bayern

9,2%

Berlin

5,0%

Sachsen

5,8 %
Niedersachsen

7,4 %
Hamburg

5,4 %
Mecklenburg- 
Vorpommern

4,2 %
Schleswig-Holstein

3,9 %
Hessen

Kurzurlaubsreisen nach Bayern 2022 nach  

Herkunftsbundesländern in Prozent
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   Kurzurlaubsreisen   Urlaubsreisen

   Kurzurlaubsreisen   Urlaubsreisen

Verteilung der (Kurz-)Urlaubsreisen nach Bayern 2022  

auf das Jahr

Urlaubsarten der Kurz- und Urlaubsreisen nach Bayern 

2022 im Vergleich (Mehrfachnennungen in Prozent)

D
at

e
n

b
as

is
: 
U

rl
au

b
sr

e
is

e
n

 (a
b

 5
 T

ag
e
n

) b
zw

. K
u

rz
u

rl
au

b
sr

e
is

e
n

 (2
 b

is
 4

 T
ag

e
)  

d
e
r 

d
e
u

ts
ch

sp
ra

ch
ig

e
n

 W
o

h
n

b
e
vö

lk
e
ru

n
g

 v
o

n
 1

4
 b

is
 7

5
 J

ah
re

n
.

E
rg

e
b

n
is

se
 d

e
r 

R
e
is

e
an

al
ys

e
 2

0
2
3

20 %

15 %

10 % 

5 %

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Erholungsreise/
Entspannungsurlaub

Natururlaub

Familienurlaub

Aktivurlaub

Erlebnisreise/
Entdeckungsreise

Gesundheitsurlaub

Besuchsreise zu Verwandten/  
Freunden/Bekannten

Wellnessurlaub

Städtereise

Studienreise

0 10 20 30 40 50 60



28

7,9%

„Ich werde weniger 
für Urlaubsreisen 

ausgeben.“

0,4%

Keine Angabe.

47,3%

„Ich werde gleich  
viel ausgeben.“

14,7%

„Ich werde mehr 
für Urlaubsreisen 

ausgeben.“

„Im Urlaub möchte ich Luxus pur genießen, 
der Preis spielt keine Rolle.“ – Luxusorientierte

„Im Urlaub will ich gute Qualität, dafür bin ich aber auch gerne 
bereit, einen angemessenen Preis zu zahlen.“ – Qualitätsorientierte

„Ich möchte einen möglichst preisgünstigen Urlaub machen, 
aber die Qualität muss auch stimmen.“ – Preisorientierte

„Mein Urlaub soll so billig wie möglich sein, auch wenn man dafür 
keine besondere Qualität erwarten kann.“ – Preisfokussierte

29,7%

„Ich habe noch keine 
Ahnung, wie sich meine 

Ausgaben für Urlaub  
entwickeln werden.“

   bayerninteressierte Urlaubsreisende

   alle Urlaubsreisenden
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Einstellung zu Preis und Qualität bei Urlaubsreisen

Geplante Ausgaben der Bayerninteressenten für  

Urlaubsreisen in 2023 im Vergleich zum Vorjahr
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Frage: „Welche dieser 
Aussagen trifft für  
Sie persönlich am  
ehesten zu?“ 

Frage:  
„Werden Sie 

weniger, mehr 
oder gleich viel 

ausgeben?“ 

9,6%

2,3%

34,6%

49,7%

53,4%

9,1%

2,6%
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anstelle einer langen  
Urlaubsreise mehrere  
kürzere Reisen machen

gar keine  
Urlaubs- 
reise  
machen

weniger  
Urlaubsreisen  
machen

ein näher gelegenes  
Reiseziel wählen

eine kürzere  
Urlaubsreise  
machen

mir ein preis- 
günstigeres  
Reiseziel  
aussuchen

bei den Nebenkosten  
am Urlaubsort  
sparsamer sein

in der günstigeren  
Nebensaison  
Urlaub machen

eine preisgünstigere  
Unterkunft wählen

verstärkt nach  
Sonderangeboten  
suchen
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Sparmaßnahmen bei Urlaubsreisen in Prozent  

(Mehrfachnennungen)
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Frage: „Wo würden Sie 
Ihre Urlaubsausgaben 
einschränken?“ 
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  Gesamt   Bayerninteressierte in den kommenden 3 Jahren

9,4
10,6

13,3

12,3
12,9

11,5
10,9

11,411,211,2

13,9

6,9
7,5 7,57,1 7,1

7,8
8,3 8,4

9,2

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Die Anzahl der potenziell interessanten Urlaubsziele steigt kontinuierlich an: Kamen bei der 

Befragung im Jahr 2014 für die Deutschen im Durchschnitt 6,9 Urlaubsregionen generell in 

Betracht, waren das in der Befragung Anfang 2023 bereits 9,4 potenzielle Ziele. Menschen mit 

einem generellem Interesse am Urlaubsreiseziel Bayern sind mit 13,9 Reisezielen, die sie im 

Kopf haben, sogar noch flexibler, wenn sie über das Ziel ihrer nächsten Reise nachdenken.

Grundsätzlich verschärft die zunehmende Planungsoffenheit der potenziellen Reisenden das 

Wettbewerbsumfeld für Destinationen weiter und das bedeutet, dass das Image einer Destina-

tion von Jahr zu Jahr an Bedeutung gewinnt.

Folglich konzentriert sich die Marketingstrategie der BayTM auf die Phase der Inspiration zu 

Beginn der Customer Journey – wenn die Lust zu reisen gerade erst erwacht und Ideen ent-

stehen. Mit dem Ansatz des Storytellings in Form von inspirierenden Geschichten und bayeri-

schen Persönlichkeiten wird Bayern als Urlaubsreiseziel in die Köpfe der Menschen gebracht, 

so dass aus der Idee in Bayern einen Urlaub zu verbringen ein konkreter Reiseplan wird.

Die Entwicklung der Multioptionalität  
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  Bayerninteressierte in den kommenden 3 Jahren

Daten und Fakten  
rund um den Tourismus  
in Bayern im BayTM Hub

In unserem BayTM Hub stellen wir Ihnen laufend die aktuellsten Daten rund um den bayerischen 

Tourismus zur Verfügung:  

•	 zahlreiche Grafiken aus dieser Broschüre als SVG-Dateien zum Download

•	 Auswertungen zu tourismusrelevanten Zeiträumen in tabellarischer und grafischer Form

•	 aktuelle Studienergebnisse

 

tourismus.bayern/statistiken-studien
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