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4  Entwicklung der Ankiinfte und Ubernachtungen
in Bayern
;22
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Ubernachtungen . Gasteankinfte

Im Jahr 2022 konnte sich der Tourismus in Bayern von den Auswirkungen der Corona

023

Pandemie in den Jahren 2020 und 2021 fast vollstandig erholen.

Insgesamt wurden 92,3 Mio. Ubernachtungen bei 34,2 Mio. Gasteankiinften generiert. Das
entspricht einem Plus von 51,3 % bei den Ubernachtungen und 75,0 % bei den Ankiinften im
b Vergleich zu 2021.

fur Statistik 2

mt

a
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T” Es ergibt sich eine durchschnittliche Aufenthaltsdauer im Jahr 2022 von 2,7 Tagen (2021: 3,1
f Tage). In den Jahren vor Corona blieben Bayerns Gaste im Schnitt 2,5 Tage.

g

: Zu dieser positiven Entwicklung haben alle vier Verbandsregionen in Bayern beigetragen.

\f

i Im Vergleich zu 2019 (vor Corona) gab es im Jahr 2022 14,0 % weniger Gasteankulinfte sowie
% 8,6 % weniger Ubernachtungen. 2019 war das bisherige Rekordjahr fiir den bayerischen

Tourismus mit Uber 100 Mio. Ubernachtungen.



Ubernachtungen in Bayern im saisonalen Fokus 2022
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Verteilung der Ubernachtungen in Bayern 2022
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Beherbergung in Bayern

Datenbasis zu S. 4/5: gewerbliche Beherbergungsbetriebe/Campingplatze

mit mindestens 10 Betten/Stellplatzen



6 Verteilung der Ubernachtungen in Bayern
nach Unterkunftsart 2022
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Betten/Schlafgelegenheiten insgesamt: 615.363 (ohne Camping)



Entwicklung der Ubernachtungen in den
bayerischen Heilbadern und Kurorten
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Anteil der bayerischen Heilbader und Kurorte
an den Gesamtubernachtungen Bayerns 2022
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Beherbergung in Bayerr

Datenbasis zu S. 6/7: gewerbliche Beherbergungsbetriebe/Campingplatze

mit mindestens 10 Betten/Stellplatzen

e Statistiken
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8 Verteilung der Ubernachtungen in Bayern
nach Herkunft 2022
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18% -t

UBERNACHTUNGEN
AUS DEM AUSLAND

(16,201 Mio) L J %
¥ .

Die Ubernachtungen von internationalen Gasten in Bayern haben sich im Jahr 2022 wieder
stabilisiert, so dass deren Anteil im Jahr 2022 bei knapp 18 % liegt.

In den Jahren bis 2019 lag der ausldndische Ubernachtungsanteil bei rund 20 % — Tendenz
steigend.

Die Grafik rechts zeigt die wichtigsten internationalen Herkunftsmarkte fur den Tourismus
in Bayern — absteigend sortiert nach dem Ubernachtungsvolumen in 2022. Zudem ist die
10-Jahres Entwicklung der einzelnen Markte — 2022 im Vergleich zu 2013 — sowie ein
Vergleich zur Zeit vor der Pandemie, dem Jahr 2019 zu sehen.

Auch wenn mit Blick auf das Ubernachtungsvolumen alle Herkunftsmarkte — bis auf Polen
und Rumanien — noch hinter dem bisherigen Rekordjahr fUr den bayerischen Tourismus
zurlickbleiben, zeigt die Grafik doch weitgehend das vertraute Ranking der Herkunftsmarkte.

Im Jahr 2019 waren unter diesen Top-Markten noch China mit 0,9 Mio. sowie Russland
mit 0,7 Mio. Ubernachtungen. Nachdem aus diesen beiden Landern im letzten Jahr aus

@
%)

bekannten Griinden nahezu keine Gaste mehr kamen, finden sich neu unter den 14
starksten Herkunftsmarkten fir Bayern: Rumanien mit 0,4 Mio. sowie Danemark mit 0,3 Mio.

Juelle zu

Q

Ubernachtungen.
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Entwicklung der Ubernachtungsstarksten 9
Herkunftsmarkte im Vergleich
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— amtliche Statistiken

Beherbergung in Bayern

Quelle zu S. 10/11: Bayerisches Landesamt fur Statistik 2023

Ubernachtungen nach Landkreisen 2022

0 bis 500 Tsd. UN “ .
“ Nudrnberg
. 500 Tsd. bis 1 Mio. UN 7
< ,/’
. 1 Mio. bis 3 Mio. UN '*‘ .
. .

. 3 Mio. und mehr UN ‘l

Oy
TOP 5: Augsburg & ,

2. Oberallgau 5,9 Mio.

3. Ostallgau 3,6 Mio.
o~

4. Passau, Landkreis 3,5 Mio. q / ¢ c s = MUnchen
5. Garmisch-Partenkirchen 3,5 Mio.

/Regensburg

s

1. MUnchen, Stadt 16,0 Mio.

Ganz Bayern 90,268 Mio.

Internationaler Ubernachtungsanteil
nach Landkreisen 2022

unter 10 %

. 10 bis 15 %
. 15 bis 20 %

. mehr als 20 % 5 _,Regensburg

TOP5:

1. Mlnchen, Stadt 41,1 %
2. Schwabach 34,5 %

3. Freising 33,0 %

4. Erding 32,2 %

5. Glnzburg 32,2 %

Munchen

Ganz Bayern 0 17,6 %



Tourismusintensitat (Ubernachtungen je 1.000 Einwohner)

nach Landkreisen 2022

gering (< 2,3 Tsd.)
unterdurchschnittlich

Uberdurchschnittlich

N
. hoch (> 15 Tsd.)

TOP5:

1. Garmisch-Partenkirchen 39,0 Tsd.
2. Oberallgau 37,0 Tsd.

3. Regen 27,0 Tsd.

4. Berchtesgadener Land 25,4 Tsd.
5. Ostallgau 25,1 Tsd.

Ganz Bayern @ 6,5 Tsd.

gering (< 2,3 Nachte)
unterdurchschnittlich

Uberdurchschnittlich

N
. hoch (> 4 Nachte)

TOP5:

1. Bad Kissingen 4,9 Néchte

2. Passau, Landkreis 4,9 Nachte
3. Rottal-Inn 4,6 Nachte

4. Coburg 4,4 Nachte

5. Regen 4,1 Nachte

Ganz Bayern o 2,7 Nachte

e
-
%

"5
— ?
5 g

Nurnberg

Regensburg

»
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Aufenthaltsdauer nach Landkreisen 2022

L b

Nurnberg

/Regensburg

. = MUnchen
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— amtliche Statistiken

Beherbergung in Bayern

Datenbasis zu S. 10/11: gewerbliche Beherbergungsbetriebe/Campingplatze

mit mindestens 10 Betten/Stellplatzen



12 Entwicklung der Ankinfte und Ubernachtungen
in Deutschland
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Verteilung des Ubernachtungsaufkommens nach 13
Bundeslandern 2022

Schleswig-Holstein

8 , 3% | Mecklenburg-Vorpommern

Hamburg 7, O %
Bremen 3, 3%

0,6*

Niedersachsen

% 5,9%
s

Sachsen-Anhalt 3, O%

1,8%
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Awards fur die BayTM

als Arbeitgeber e P
RS
Die BayTM
) ) ist "eines
D
. '€ BayTM py der besten
Arbeitgeber der
! Unternehmen
Zukunft . N
fur Frauen
Deutsches Innovations- Zeitschrift Brigitte
institut fur Nachhaltigkeit Okt. 2022
und Digitalisierung
Nov. 2022
A
Winner Golden Platz 2 fiir
Citygate Award WA
i Wir machen
fur "Wir machen "
) Urlaub
Urlaub L
) (Kat. Freizeit und
(Kat. Campaign N
) Touristik)
National)

Unsere Wall of Fame
wachst und wachst!

The Golden Citygate
Mrz. 2023

Awards fur unser

Deutscher Preis fur
Onlinekommunikation
Jul. 2023

Awards fur unsere
Branchenarbeit

-

&

N

"German Brand
Award 2023
Special”
fur Netzwerk
"Tourism Next"

German Brand Award
Jun. 2023

Marketing

T

"Winner
German Brand
Award 2022"
far Video
"So klingt Bayern”

Platz 2

Das Magazin”

TAI Werbe Grand
Prix far "Bayern.

German Brand Award
Jun. 2022

TAI Werbe Grand Prix

Jun. 2023
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Amitliche Statistik
— Daten aus Bayern

Quelle: Bayerisches Landesamt fUr Statistik, Landesamt fUr Statistik Baden-WuUrttemberg,

Thuringer Landesamt fur Statistik, Hessisches Statistisches Landesamt 2023

Tourismusverband Allgau/Bayerisch-Schwaben
im Fokus 2022

-I **
@ +62% x O +AL%

zum Vorjahr zum Vorjahr
5,5 Mio. 17,1 Mio.
Ankunfte Ubernachtungen

Aufenthaltsdauer @: 3,1 Nachte

Regionale Ubernachtungsverteilung

. 0 bis 500 Tsd. UN

500 Tsd. bis 1 Mio. UN

. 1 Mio. bis 3 Mio. UN

Bayerisch-Schwaben

. 3 Mio. oder mehr UN

Top 3 Orte nach Ubernachtungen

1. Oberstdorf 2. Fussen 3. Augsburg

1,814 Mio. 1,215 Mio. 0,912 Mio.

Hinweis: Ausweis und Berechnung der Zahlen fir den Tourismusverband Allgau/Bayerisch-Schwa-
ben erfolgt seit dem Jahr 2019 ohne Leutkirch.



16 Tourismusverband Franken im Fokus 2022

—/ * x ¥
* W
9,5 Mio. 23,3 Mio.
Ankunfte Ubernachtungen

Aufenthaltsdauer @: 2,5 Nachte

Regionale Ubernachtungsverteilung

Coburg- Frankenwald

Rennsteig

LObermam Jura |,
“
, 7

Fichtelgebirge

% e We/ma%J////

Liebliches Taubertal ’ “ NUrnberger Land
////
/,

. / 7 rStédteregion Nurnberg |
| Romantisches Franken // f
o/ 7 ,.
Frankisches Seenland ////

7,

(//‘/ Naturpark Altmuhltal
. // 777

g /7

Top 3 Orte nach Ubernachtungen

1. NUrnberg 2. Bad Kissingen 3. Wirzburg
3,085 Mio. 1,199 Mio. 0,829 Mio.

Hinweis: Die Daten entstammen der offiziellen Beherbergungsstatistik des Bayerischen Landesamtes fur Statistik und
bandsgebieten umfassen demnach nur die Regionalverbandsmitglieder innerhalb Deutschlands. Verbandsmitgliede
eingerechnet. Vereinzelt ergeben sich Doppelzahlungen von Gemeinden aufgrund der Zuordnung zu zwei Tourismu



Tourismusverband Oberbayern im Fokus 2022 17

— * x ¥
* X
15,4 mio. 39,7 mio.
Ankunfte Ubernachtungen

Aufenthaltsdauer @: 2,6 Nachte

Regionale Ubernachtungsverteilung

Oberbayerns Stadte

Munchener Umland

|nn-Salzach

LEbersberger Grunes Land |

| Landeshauptstadt Munchen)

Ammersee-Lech - -
Chiemsee-Chiemgau
Starnberg Ammersee | |
| 9 ) ,//

Y / /L
/ 7
// // /////LCh’emseeAlpemland I/////
Pfaffenwinkel ) / = V
J /I Alpenregion Tegernsee Schliersee
7 /% U7 /
Zugspitz-Region

> 7
Tolzer Land | Berchtesgadener Landﬁ 7

N

Top 3 Orte nach Ubernachtungen

1. MUinchen 2. Garmisch-Partenkirchen 3. Schénau a.Kénigssee
16,018 Mio. 1,168 Mio. 0,640 Mio.

der statistischen Landesamter aus Baden-Wurttemberg, Hessen und Thuringen. Die aufgefuhrten Daten zu den Ver-
~aulerhalb Deutschlands (z. B. Tannheimer Tal) sind nicht aufgefuhrt und nicht in den Gesamtzahlen der Verbande
sgebieten.



Tourismusverband Ostbayern im Fokus 2022

Ay **
@ +58% * " +40 %

zum Vorjahr zum Vorjahr
4,8 Mio. 15,6 Mio.
Ankunfte Ubernachtungen

Aufenthaltsdauer @: 3,3 Nachte

Regionale Ubernachtungsverteilung

Oberpfalzer Wald

Bayerischer Jura

Bayerischer Wald
Regensburg

Bayerisches Golf- und Thermenland

Top 3 Orte nach Ubernachtungen

“

1. Bad Fussing 2. Regensburg 3. Bodenmais
1,844 Mio. 1,127 Mio. 0,739 Mio.

18

Amtliche Statistik
- Daten aus Bayern

Datenbasis: gewerbliche Beherbergungsbetriebe/Campingplatze mit
latzen

mindestens 10 Betten/Stellp




TrustScore 2023: Bayern ist erneut
Spitzenreiter in Sachen Gastezufriedenheit

X

Gastezufriedenheit Gastezufriedenheit
Deutschland gesamt Bayern

Allgau 924

Berchtesgadener
Land 923

Der TrustScore gibt auf einer
Skala von 0 bis 100 Auskunft
zur Qualitat der Unterkunfte
aus Sicht der Gaste.

Bayern hat den besten Wert
aller Bundeslander!

Chiemgau o2.1

Die TOP 3 Destinationen im TrustScore-Deutschland-Ranking

Es kommt noch besser:

Bei Uber 140 Regionen im deutsch-
landweiten Destinations-Ranking
werden die Platze eins bis neun von
bayerischen Regionen belegt.

Quelle: dwif & TrustYou Destinations-Ranking 2023



20 Tagesreisen der Deutschen in und nach Bayern 2022

480 mio.

Tagesausflugler ~~

52 mio.

7 . Tagesgeschaftsreisende

~

Tagesreisen

532 mio.

Tagesreisen

Umsatz der Tagesreisenden nach Segmenten 2022

iy

2 3,7 Mrd. € -

139 ~ P

5 Dienstleistungen ) e 5, 9 Mrd. €

g Gastgewerbe

3

16,7 mrd. €

8 Bruttoumsatz

3

O

S

[qV]

C 7’

ﬂ:-f 7’ e

3 LN - 532 Mio. Tagesreisen

N x 31,30 € Ausgaben p.P./Ta
- 7,0 Mrd.€ T T gabenp.mied
5 Einzelhandel 16,7 Mrd. € Bruttoumsatz




TOP 10 Aktivitaten der Tagesausflugler*innen nach Bayern 21
(Mehrfachnennungen, in Prozent)

e pon hestaurants
Cafés, Bars, etc. 33
e o orandten I 30

und Bekannten

Shopping-Aktivitaten D ()

oRgs /opasiertalt. I 18

nichts Bestimmtes

N s
Naturattraktionen

P denen) S s
Freizeiteinrichtungen

e anger. I

Aufflhrungen etc. 14 ‘
Wandern/Radfahren _ 14

Wellness, Thermen, _ 9

Baden/Schwimmen

Nutzung touristischer - a
Transportmittel - 4

Tagesreisen

9

Anreiseverkehrsmittel der Tagesausflugler*innen 2022

sonstige

Reisebus

5%

Fahrrad

5%
/7
Bahn ’
(Fernverkehr)
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BIHK-Konjunkturumfrage Tourismus in Bayern

Quelle zu S. 22/23: BIHK-Konjunkturbericht 2023

Konjunkturumfrage Tourismus

o SALDO-
WERTE*
Aktuelle 100
Geschéftslage: 75
Sald > -
-+ Saldo
7 gut 22 32
[l schlecht -16
-25
-50
-75
-100
Erwartete 100
Geschéftslage: 75 26
50
-+ Saldo 25
Il besser 0 36
1 schlechter -10
-25
-50
-75
-100
Erwartete 100
Investitionen: 75
50 12
-+ Saldo 25
[ zunehmend 0 30
[l abnehmend -18
-25
-50
-75
-100
Erwartete 100
Beschaftigtenzahl: 75
50
-+ Saldo 25 4
[ zunehmend 0 18
[l abnehmend -1
-25
-50
-75
-100

Beginn Frihj. Herbst Beginn Frihj. Herbst Beginn Frihj. Herbst Beginn Friihj.
2020 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2023 2023
32,2 % der Befragten bezeichnen ihre aktuelle Geschaftslage als gut und 16,6 % als schlecht.
Daraus ergibt sich ein positiver Saldo von 15,6 Prozentpunkten. Der Blick in die Zukunft
zeigt, dass knapp 36 % eine Verbesserung der Geschaftslage erwarten. Es gibt deutlich
mehr Befragte, die eine Zunahme von Investitionen erwarten und auch bei der Zahl der
Beschaftigten ist die Stimmung Uberwiegend positiv.

* Saldo der positiven und negativen Antworten in Prozentpunkten



Entwicklung der Erwartung von Risiken fur die wirtschaft-
liche Entwicklung touristischer Unternehmen in Bayern

Frage: ,Wo sehen Sie die grofiten Risiken bei der
wirtschaftlichen Entwicklung lhres Unternehmens?”

(Mehrfachnennungen)

90
77%

80 Energie- und

Rohstoffpreise

71%

70 Fachkrafte-
mangel

69%
60 Arbeitskosten
50
46"
) Wirtschaftspol.

. Rahmenbedingungen

ok

23%

Inlandsnachfrage

14%

Finanzierung

10 11%

Auslandsnachfrage

o,
2/o
0 — —— * — " e - Wechselkurs

20

2021 2022 2023

Die groRten Geschaftsrisiken sehen die Unternehmen weiterhin in den hohen Energiepreisen
(Tendenz fallend), im Mangel an Fachkraften sowie in den steigenden Personalkosten (Tendenz
steigend).

23

BIHK-Konjunkturumfrage Tourismus in Bayern

Datenbasis zu S. 22/23: Bayerische Tourismusunternehmen
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Verkehrsmittel bei den Urlaubsreisen
nach Bayern in 2022

2,3%
I
Sonstiges

2,3% -

PKW mit Wohnwagen = =--_

2,9%

Wohnmobil, Kleinbus

8,0%

Bus

Grunde fur die Nutzung des PKWs zur An- und Abreise
bei Urlaubsreisen nach Bayern 2022 (Mehrfachnennungen)

Mohbilitat in der Urlaubsregion 62,4%
Problemloser Gepéacktransport 58,7%
Reibungslose Anreise von Tur zu Tur 56,5%

Gunstiger Preis 46,1%

Flexibilitat in der Zeitplanung 41,2%

Komfort 41,1% .-J’
Zeitsparende Anreise 36,1%

Wenig Umstiege 31,0%

Geringe Wartezeit 24,2%

Umweltaspekte 15,2%*
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Ergebnisse der Reiseanalyse 2023

Datenbasis: Personen der deutschsprachigen Wohnbevélkerung ab 14 Jahren, die 2022 ihre Haupt-

urlaubsreise (ab 5 Tagen) nach Bayern gemacht haben; Grafik unten

Modul Mobilitat

und mit dem PKW gereist sind




26 Top 10 Zielgebiete der Deutschen bei den
Kurzurlaubsreisen 2022 (2 bis 4 Tage)
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Urlaubsarten der Kurz- und Urlaubsreisen nach Bayern 27
2022 im Vergleich (Mehrfachnennungen in Prozent)

. Urlaubsreisen . Kurzurlaubsreisen

0 10 20 30 40 50 60

Erholungsreise/
Entspannungsurlaub

Natururlaub

Familienurlaub

Aktivurlaub

Erlebnisreise/
Entdeckungsreise

Ergebnisse der Reiseanalyse 2023

Gesundheitsurlaub ﬁ
N
Wellnessurlaub \

Besuchsreise zu Verwandten/
Freunden/Bekannten

Stadtereise

Studienreise

Verteilung der (Kurz-)Urlaubsreisen nach Bayern 2022
auf das Jahr

. Urlaubsreisen . Kurzurlaubsreisen

20 %

15%

10 %

5% ||
Il il
Jan Feb

e Mrz ~ Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Datenbasis: Urlaubsreisen (ab 5 Tagen) bzw. Kurzurlaubsreisen (2 bis 4 Tage)

der deutschsprachigen Wohnbevélkerung von 14 bis 75 Jahren
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Reiseanalyse 2023

Modul Inflation und Preise

Datenbasis zu Seiten 28: Deutschsprachige Wohnbevolkerung ab 14 Jahren, die in 2022 eine Urlaubsreise gemacht

haben bzw. fur die Bayern als Urlaubsreiseziel in den kommenden 3 Jahren generell interessant ist.

Einstellung zu Preis und Qualitat bei Urlaubsreisen

.Im Urlaub méchte ich Luxus pur geniefen, Frage: ,Welche dieser
der Preis spielt keine Rolle.” — Luxusorientierte Aussagen trifft fur
2 3% Sie personlich am
’ ehesten zu?”

2,6%

,Im Urlaub will ich gute Quialitat, dafur bin ich aber auch gerne
bereit, einen angemessenen Preis zu zahlen.” — Qualitatsorientierte

I 346"
38,6%

,Ich moéchte einen méglichst preisglinstigen Urlaub machen,
aber die Qualitat muss auch stimmen.” — Preisorientierte

I 53,4
49,7%

.Mein Urlaub soll so billig wie moglich sein, auch wenn man dafur
keine besondere Qualitat erwarten kann.” — Preisfokussierte

A 9,6%

% .
9,1 [ alle Urlaubsreisenden
bayerninteressierte Urlaubsreisende

Geplante Ausgaben der Bayerninteressenten fur
Urlaubsreisen in 2023 im Vergleich zum Vorjahr

o 14,7*
47’34 Jlch werde mehr

Ich werde gleich far Urlauzsrei"sen
viel ausgeben.” ausgeben.

Frage:
.Werden Sie
weniger, mehr
oder gleich viel
ausgeben?”

0.4*

.-” Keine Angabe.

29,7%

.Ich habe noch keine
~ Ahnung, wie sich meine
Ausgaben fur Urlaub
entwickeln werden.”

7,9%

JIch werde weniger
fur Urlaubsreisen -
ausgeben.”

~
~



Sparmalnahmen bei Urlaubsreisen in Prozent
(Mehrfachnennungen)

verstarkt nach
4 - - - - Sonderangeboten
suchen

eine preisgunstigere
Unterkunft wahlen < _ . P
in der gunstigeren

y - --- Nebensaison
Urlaub machen

bei den Nebenkosten m"ir eip preis-
am Urlaubsort _ gunstigeres
sparsamer sein T~ .-~ Reiseziel

4 1 q 1 Y aussuchen
eine kurzere
= === Urlaubsreise

machen

3 2 weniger

- === Urlaubsreisen
machen
anstelle einer langen

Urlaubsreise mehrere
klrzere Reisen machen ~~.

gar keine
15 ~ < Urlaubs-
reise

machen

ein naher gelegenes
Reiseziel wahlen

Frage: ,Wo wdrden Sie
Ihre Urlaubsausgaben
einschranken?”

Datenbasis zu Seite 29: Deutschsprachige Wohnbevolkerung ab 14 Jahren, die in 2022 eine Urlaubsreise gemacht

29

Reiseanalyse 2023

Modul Inflation und Preise

haben, fur die Bayern als Urlaubsreiseziel in den kommenden 3 Jahren generell interessant ist und die 2023 weniger fur

Urlaubsreisen ausgeben werden oder noch nicht wissen, wie sich die Ausgaben fUr die Reisen entwickeln werden.




30 Die Entwicklung der Multioptionalitat
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Ergebnisse der Reiseanalyse

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

. Gesamt . Bayerninteressierte in den kommenden 3 Jahren

Die Anzahl der potenziell interessanten Urlaubsziele steigt kontinuierlich an: Kamen bei der
Befragung im Jahr 2014 fUr die Deutschen im Durchschnitt 6,9 Urlaubsregionen generell in
Betracht, waren das in der Befragung Anfang 2023 bereits 9,4 potenzielle Ziele. Menschen mit
einem generellem Interesse am Urlaubsreiseziel Bayern sind mit 13,9 Reisezielen, die sie im
Kopf haben, sogar noch flexibler, wenn sie Uber das Ziel inrer nachsten Reise nachdenken.

Grundsatzlich verscharft die zunehmende Planungsoffenheit der potenziellen Reisenden das
Wettbewerbsumfeld fur Destinationen weiter und das bedeutet, dass das Image einer Destina-
tion von Jahr zu Jahr an Bedeutung gewinnt.

Folglich konzentriert sich die Marketingstrategie der BayTM auf die Phase der Inspiration zu
Beginn der Customer Journey — wenn die Lust zu reisen gerade erst erwacht und Ideen ent-
stehen. Mit dem Ansatz des Storytellings in Form von inspirierenden Geschichten und bayeri-
schen Persdnlichkeiten wird Bayern als Urlaubsreiseziel in die Kopfe der Menschen gebracht,
so dass aus der Idee in Bayern einen Urlaub zu verbringen ein konkreter Reiseplan wird.

Datenbasis: Deutschsprachige Wohnbevolkerung ab 14 Jahren

Quelle: Reiseanalyse 2023




Daten und Fakten
rund um den Tourismus
In Bayern im BayTM Hub

In unserem BayTM Hub stellen wir hnen laufend die aktuellsten Daten rund um den bayerischen
Tourismus zur Verflgung:

e zahlreiche Grafiken aus dieser Broschure als SVG-Dateien zum Download
¢ Auswertungen zu tourismusrelevanten Zeitraumen in tabellarischer und grafischer Form

e aktuelle Studienergebnisse

tourismus.bayern/statistiken-studien
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